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Sobre a
Telebras

ATelebras (Telecomunicac&es Brasileiras S.A) é uma
empresa publica de economia mista vinculada ao Ministério
das Comunicacdes, criadaem 9 de novembro de 1972 como
propdsito de planejar, coordenar e integrar as atividades de
telecomunicag8es em todo o pais. Durante as décadas de 1970
e 1980, a Telebras foi responsavel pela estruturacdo da rede
nacional de telefonia e pelo desenvolvimento tecnoldgico do
setor, sendo também a criadora do CPgD, o Centro de Pesquisa
e Desenvolvimento em Telecomunicacdes, um dos marcos da
inovacdo brasileira na area.

A empresa presta servigcos de comunicacdo segura para
6rgdos do governo e é uma das principais responsaveis por

viabilizar programas de conectividade em escolas, unidades
de saude, comunidades indigenas e quilombolas. Além disso,
vem expandindo sua oferta de solugdes digitais integradas,
contribuindo para a digitalizacdo dos servigos publicos e para o
fortalecimento da soberania nacional em infraestrutura critica.

O propodsito da Telebras é garantir que a conectividade chegue
atodos os brasileiros, apoiando o desenvolvimento social e
econdmico do pais. Sua missdo esta centrada em promover
inclusdo digital, prover infraestrutura de telecomunicag¢des
moderna e segura e apoiar politicas publicas de comunicacdo. Sua
visdo é ser reconhecida como a principal integradora de soluctes
digitais do Estado brasileiro, referéncia em conectividade e
inovacao tecnoldgica. Seus valores refletem o compromisso com
a acessibilidade, a transparéncia, a seguranca da informacao, a
responsabilidade social e o desenvolvimento sustentavel.
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Sobre a
Telebras

Apos a privatizacado parcial do sistema Telebras na década de
1990, a empresa deixou de atuar como operadora monopolista e
passou por um periodo de reestruturacado. Atualmente, a Telebras
tem um papel estratégico no provimento de infraestrutura

de telecomunicacdes para o governo federal e para politicas
publicas de inclusdo digital. Sua atuagao se concentra em levar
conectividade de qualidade a regifes remotas do Brasil, por meio
de uma rede nacional de fibra dptica e do Satélite Geoestacionario
de Defesa e Comunicac&es Estratégicas (SGDC), lancado em 2017,
que garante cobertura em todo o territdrio nacional.

Nos ultimos anos, a Telebras tem trabalhado para retomar sua
sustentabilidade financeira e aprimorar sua governanca. Em 2025,
firmou um contrato de gestdo com o Ministério das Comunicacdes,
iniciando o processo de transicdo para uma estatal ndao
dependente do Orcamento Geral da Unido, o que marca um novo
momento de autonomia e eficiéncia operacional.
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O simbolo da Telebras é uma sintese do conceito "“Conectando o Brasil”, lema que expressa de forma simples e direta o

y 4
papel da empresa. Representando seus diversos servigcos de conexdo a servigo do pais, o simbolo foi concebido para ser
distinto e facilmente reconhecivel como pertencente a uma estatal brasileira.

Sua construcdo é baseada em um sistema de pontos interligados por linhas que formam o contorno do mapa do Brasil.
Esses pontos representam as conexdes que a Telebras proporciona, alcancando todas as regifes do territério nacional —
dos grandes centros urbanos as dreas rurais mais remotas.

Conectando
o Brasil.
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A construcdo do simbolo segue uma proporgéo baseada em circulos, que servem como

NS
referéncia para as medidas dos demais elementos. O didmetro de metade desse circulo define
0 espagamento entre os pontos, enquanto um ter¢o do seu tamanho total é utilizado para
determinar a espessura das barras que formam a analogia com as conexdes.
@ [

® T 12x

o-0-0
000000 o
o-0-0-0-0-0-0-0-0

o-0-0-0-0-0
Conectando®goeee
o Brasil. soeo
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Natipografia dalogo, a abordagem estratégica buscou aproximar a Telebras do cidad&o. Para

| V 4
isso, a tipografia DM Sans foi modificada, trazendo formas mais acolhedoras e acessiveis,
especialmente em suas letras mindsculas, o que contribui para uma leitura mais simples e
eficiente, inclusive em pequenos formatos.

Seudesenho geométrico estabelece uma harmonia natural com as formas circulares do
simbolo, resultando em uma combinac¢éo equilibrada, em que ambos os elementos se
complementam visualmente em vez de competir entre si.

telebras
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A juncdo dos dois elementos forma a composigédo principal do logo, que pode ser aplicada tanto

V 4 |
em um formato mais horizontal quanto em uma vers&o mais compacta e proxima do quadrado,
garantindo maior versatilidade de uso em diferentes contextos e suportes.

telebras
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M a r C a S Comtodos esses elementos juntos, formamos todos os usos corretos da marca.

telebras
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NI
As proporcgdes de kerning e o posicionamento da tipografia seguem uma
ordem baseada na medida “"x" dos circulos que compdem o simbolo,
garantindo coeréncia visual e equilibrio entre os elementos da marca.

. X 2x 2/3x 2/3x 2/3x 2/3x 2/3x 1/3x 1/3x

® 2/3x oo @ e e ® ® ’ ‘

e 1/3x

-0-0
0-0-0-0-0-0
-0-0-0-0-0-0-0-0
-0-0-0-0-0
-0-0-0-0
-0-0-0
-0
-0
-0
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As proporc¢des de kerning e o posicionamento da tipografia seguem uma

NI
ordem baseada na medida "x" dos circulos que compdem o simbolo,
garantindo coeréncia visual e equilibrio entre os elementos da marca.
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Usos ]

E fundamental observar os usos proibidos da marca. A marca é uma

assinatura de qualidade e um dos principais pilares de identidade da
instituicdo, devendo ser sempre preservada e aplicada de acordo
com suaintengdao original.

o
bl
Eul

telef)ras telebras telebras

Cores gue ndo sdo Qualguer deformacdo e/ou mudanca de Qualguer alteracdo na tipografia
da instituicdo proporcéo nas logos originais
C=C=0 =1
0-0-0-0-0-0 AR AR AA]
CCCRCC=CCC=0 A A A A A
C=CRCCECC=C=C=C=C=0 A AR A AAAAA]
0-0-0-0-0-0-0-0-0-0 (AR AR AAAAA]
C=C=C=C=C=0 R A AA]
C=C=C=C=0 A A
Cc=C=C=0 A
[ o ] -
-0 =1
-0 -

telebras telebras telebras

Quaisquer efeitos em cima da logo Uso rotacionado de quaisguer elementos  Mudancas visuais nos elementos da logo
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Cores
da Marca

As cores da marca seguemuma
filosofia monocromatica que
preserva o legado visual construido
pela Telebras ao longo de mais

de 50 anos de histéria. O azul,
tradicionalmente a cor principal
daempresa, foi atualizado para
se adaptar melhor aos ambientes
digitais, incorporando um novo
tom dentro de seu ecossistema
cromatico.

Branco Nuvem

#EBEEFS

R:232
G:238
B:245

C:7%
M: 3%
Y:1%
K: 0%

Azul Profundo

#0F1B64

R:15
G:27
B:100

C:100%
M: 97%
Y:29%
K:25%

Cinza profundo
#171717

R:23
G:23
B:23

C:73%
M:67%
Y:65%
K: 80%

16
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Tipograflas
da Marca

Dm Sans

Paratitulos e chamadas em
redes sociais, fonte mais
humana, mais amigavel.

Tomorrow Sans

Para textos maiores
e subtitulos, mais
tecnoldgica, racional.

A Telebras tem a missdo de levar tecnologia para todos os brasileiros. 0 DNA de sua construgédo
tipografica utiliza duas fontes complementares: DM Sans e Tomorrow Sans, ambas disponiveis

no Google Fonts. A combinacgdo reflete suas diferentes filosofias: a DM Sans transmite um carater
mais humano, amigavel e préoximo, enquanto a Tomorrow Sans busca uma expresséo tecnoldgica
e racional, simbolizando o lado moderno e futurista da marca.

Conectando
o Brasil.

A Telebras é a empresa publica responsavel por expandir o acesso a
conectividade no Brasil. Atuando na oferta de infraestrutura e servicos
de telecomunicagdes, tem como missao levar internet de alta qualidade
a drgdos publicos, projetos estratégicos e regides remotas do pais.

Com uma estrutura robusta, que inclui redes terrestres de fibra optica
e 0 Satélite Geoestacionario de Defesa e Comunicactes Estratégicas
(SGDC), a Telebras conecta escolas, hospitais, postos de fronteira,
unidades de seguranca e comunidades isoladas, promovendo inclusdo
digital, desenvolvimento social e fortalecimento da soberania nacional.
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Aidentidade visual possui um elemento principal que pode ser utilizado como grafismo em

sua comunicacao. Afdérmula aplicada no simbolo também serve como base para a criagcdo de
grafismos em materiais institucionais, digitais e promocionais, fortalecendo a identidade visual

da Telebras mesmo sem a presenca direta do logo.
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Arthur Silva

Diretor de Operacdes
(61) 9 9946 8193

g



*-0-0
-0-0-0-0-0
-0-0-0-0-0-0-0-0
-0-0-0-0-0-0-0-0-0-0
-0-0-0-0-0-0-0-0-0
-0-0-0-0-0
-0-0-0-0
*-0-0-0
-0

telebras

Arthur Silva 532

Diretor de Operacdes
(61) 9 9946 8193
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Conectando \ Teleb CO . St. delndustrias Graficas

o Brasil re remotas do 04 A Edificio Capital
ampliando o Financial Center 218
0 a informacao
educacdo, saude e Asa Sul, Brasilia
oportunidades.

Prezado(a) Sr(a). Silva.

A Telebras - Telecomunicag¢des Brasileiras S.A.,
empresa publica federal responsavel pela
expansao e gestdo da infraestrutura de
telecomunicac¢des no Brasil, tem como um de
seus principais objetivos ampliar o acesso a
conectividade em todo o territdrio nacional,
promovendo inclusao digital e desenvolvimento
social.

Neste contexto, apresentamos esta carta com o
intuito de iniciar um dialogo para viabilizar uma
parceria estratégica que permita a expansao de
redes de alta capacidade em regides de
interesse comum. Nosso compromisso e
oferecer solugdes seguras, eficientes e alinhadas
as necessidades locais, contribuindo
diretamente para o avanc¢o da conectividade em
areas essenciais como educac¢do, saude e
servicos publicos.

Estamos a disposicao para agendar uma reuniao
e discutir as possibilidades de colaboracao.

Atenciosamente,
Equipe Telebras.




A -y “ ~rg

a das maiores infraestruturas de telecol

- Ftelebras

12



N\

48

Y|
B




=y

Levandoa
. _conexao para-a
casa dos Brasileiros.




€ S. Autarquias Sul

Z.Central Sul
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 Levandoa:
conexaoparaas
casa dos Brasileiros. -




O papel da Telebras é te
conectar com o Brasil

O que é atelebras?

e o mundo

Telebras é integradora
de solucbes satelitais e
oferece cobertura em
100% do territorio
nacional.

Vocé usa nossos
servicos quando usa
seu celular, computador
ou qualquer aparelho
com internet.



Nossa

= telebrasbr 8h X ’
missao e
conectar
' Marcio esta
conectado

ao Brasil.

ao sul.

Atelebras segue
conectando o Brasil.




¢ telebrasbr 8h &

Voceé

Novas Possibilidades
para estudantes

~y
= Educacao -
Sa e... aulas online e se pre

Quais sao os beneficios
do aprender conectado?

conectada
futuro

garantido.

O Aprender Conectado
transforma a internet
em oportunidade

de ensino.




telebras

Conectando
(S S =il Sair T A os Brasileiros.

Desde 1972 trazendo inovacgao e solucdo.

.
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